e marché du hvre en France
chitlres clés, production, éditeurs, canaux de vente




Total biens culturels |
Totale consumu culturali :

- 0,29% vol
+ 2,5% val

Livres | Libri: + 1% vol
+ 3 9% val

Jeux | Videogiochi : - 19 vol
+ 6% val

Vidéo | Video : + 49% vol
- 5% val

Musique | Musica : -12% vol
- 8% val

Musique |
Musica

Jeux vidéo |
Videogiochi

o3%

Vidéo | Video

%

Source GFK: Mars | Marzo, 2016

Livres | Libri

56%



*Volume (papier | carta)

2015 :311,6 M
T 1% (vs 2014)

= Valeur , Valore (papier | carta)

1 2,9% 2013 vs 2012
1 2,59% 2014 vs 2013

} 3,0 9% 2013 vs 2012
1 2,1 9% 2014 vs 2013

9015 : € 3,5 Md
11,7 % (vs 2014)

Source GFK: Mars | Marzo, 2016



Maisons d’édittions  librairies

3000
Casa editrice librenie

= 709% des maisons d’éditions en 2014 ont moins de 20 ans

delle case editrict nel 2014 hanno meno di 20 anni

= - 18% de maisons d’éditions depuis 2010
d1 case editric1 dal 2010

* Plus de des ventes totales sont réalisées par les dix premiers groupes éditoriaux.
60 %

Oltre 1l delle vendite totali sono realizzate dai primi dieci gruppi editoriali.

Source GFK: Mars | Marzo, 2016



Cartes / Atlas | Mappe / Atlanti

Dictionnaires/ Encyclopédies / Méthodes de langues | Dizionari / |
Enciclopedie / Metodi di lingue

Scolaire | Scolastico

Histoire | Storia

Parascolaire | Parascolastico

Tourisme / Voyages | Turismo / Viaggi (- 2,7%)
Beaux-Arts | Belle Arti (-5%)

Sciences humaines et techniques| Scienze umane e tecniche (- 0,70%)

. 0,7%
2,1%
2,49

3%

3,4

3,4%

1% < —

7%

Loisirs/ Vie pratique | Tempo libero / Manualistica ilustrata (+ 4,4%)

9,4%

BD | Fumetti (+10,6%)

11,7% <(—

Jeunesse | Bambini, Ragazzi (- 0,5%)

13|2%

17,90%

Littérature | Letteratura (+3,1%)

9,1%

Source GFK: Mars | Marzo, 2016




1- Hachette Livre

>> Hachette Distribution

3 -Madnigall
>> Sodis / UD

>> Hachette

Source GFK: Mars | Marzo, 2016 I 6



=5 éditeurs font 40% des parts de marché

= )5 case editrici rappresentano 1l 40% delle quote di mercato

|
Solar |
(4,7 %) First
(4,6 %)

Source GFK: Mars | Marzo, 2016




HYPERMARCHES /
IPERSTORE

SUPERMARCHES /

SUPERSTORE
(>1200 m?)

GSS Culturelles
GSS Cultural

Librairies ler niveau

Librene di Livello 1

LIBRAIRIES
ler NIVEAU / LIBRERIE DI
LIVELLO 1

GDS MAGASINS, GDS RELAYS
GD NEGOZIL, GD RELAYS

Librairies 2" niveau +
Internet + Autres
Librernie dihvello 2 +
Internet + altro

LIBRAIRIES 2ND NIVEAU &
MAISON DE LA PRESSE. /
LIBRERIE DI LIVELLO 2 ED
EDICOLE-NEGOZIO

INTERNET

SPECIALISTES
JEUX ET JOUETS, GMS,
GSS NON LIVRE / NEGOZI
SPECIALIZZATI GIOCATTOLI,
GD&GDO, GSS NON LIBRO

Source : données GFK, cumul courant a fin décembre 2013 8



volume valeur | valore

% GSS culturelles | GSS culturali
(+ 4,5 % vol et val)

GSA | Grandi superfici alimentari
(-2 9% vol / - 0,5 % val)

n . .. .
2 "’, l’ A) Librairies 2nd niveau + Internet+ Autre e H, H % 1 3’ 1 %

2 "’,H % | Librerie di livello 2 + Internet + altro
(-1 9% vol /- 0,2 % val)

m Librairies ler niveau | Librerie di
livello 1

(+2,3%vol / + 2,5 % val)

Source GFK: Mars | Marzo, 2016



Environ 26 millions d’exemplaires vendus

Circa 25 milioni di copie vendute

volume

c3.9 %

valeur | valore

w GSS culturelles | GSS culturali
(+4,5 9% vol/ + 6,5 % val))

GSA | Grandi superfici alimentari
(-1,4 9% vol / + 0,8 val)

Librairies 2nd niveau + Internet+ Autre |
Librerie di livello 2 + Internet + altro

(+2,7% vol / + 4,6 % val) 17 2 ly
I} (1]

m Librairies ler niveau | Librerie di livello 1

(+5,4 9% vol / + 6,6 % val)

Source GFK: Mars | Marzo, 2016 10
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